
ДЕЛОВОЙ ВЕСТНИК 3№ 13 (84)  3 июня  2016 года

сооружения, создавать помехи для очистки кровель от снега и льда. 
Во избежание искажения целостности восприятия архитектуры зданий, запрещается 

установка и эксплуатация на главных фасадах зданий крупноформатных щитовых и бан-
нерных рекламных конструкций рекламы и информации, закрывающих значительную 
часть фасада здания, остекление витрин и окон, архитектурные детали и декоративное 
оформление. Предпочтение отдается рекламным конструкциям со сменным рекламно-
информационным полем или светодинамическим конструкциям.

6. Перед фасадом крупных торговых центров могут быть установлены рекламные кон-
струкции, выполненные по индивидуальным проектам, уличная мебель, с информацией 
об арендаторах или услугах торгового центра, улучающие благоустройство прилегающих 
территорий, при соблюдении следующих условий:

 - число арендаторов превышает возможность размещения вывесок на фасаде здания. 

Раздел 7. Требования к дизайну, колористике, подсветке
1. При размещении рекламных конструкций учитывается архитектурная сре-

да сел. Рекламные конструкции, а так же рекламные и информационные изображения, 
размещаемые на них, соответствуют контексту градостроительной ситуации, улучшая 
визуальный образ, подчеркивая индивидуальность сложившейся застройки.  Основные 
критерии, по которым обеспечивается наиболее полное соответствие:

- колористика – для оформления рекламных конструкций используются цвета, сочета-
ющиеся с окружающим фоном;

- стилистика окружающей среды – при проектировании рекламных конструкций учиты-
вается пластика архитектуры, ее исторические особенности;

- пропорции и масштаб – размеры рекламных конструкций и элементов изображений 
соответствуют размерам окружающих объектов, учитывают особенности их архитектуры;

- структура – при размещении рекламных конструкций учитывается существующая в 
архитектурной среде структура, периодичность с целью формирования целостного вос-
приятия окружающего пространства.

2. Дизайн наземных рекламных конструкций должно отвечать сложившейся 
колористике среды городского пространства. 

3. Цветовое решение наземных рекламных конструкций должно отвечать сло-
жившейся колористике среды Сеченовского муниципального района:

- гармонировать с архитектурно-пространственным окружением и другими элемента-
ми благоустройства и оборудования;

 - иметь нейтральный унифицированный характер на основе ограниченного числа ко-
леров, согласованных с органом местного самоуправления Сеченовского муниципаль-
ного района.

4. В границах перекрестка, квартала, локальной архитектурно-планировочной 
ситуации цветовое решение наземных рекламных конструкций должно иметь единый 
упорядоченный характер.

5. Для малогабаритных рекламных конструкций рекомендуется предусмо-
треть внутреннюю подсветку рекламного поля.

Для крупногабаритных рекламных конструкций и реклам носителей особо крупного 
формата рекомендуется предусмотреть систему наружной или внутренней подсветки 
рекламного поля. 

Подсветка должна обеспечивать равномерную освещенность рекламного поля, читае-
мость информации, комплексное световое решение среды сельских поселений в вечер-
нее и ночное время.

6. Подсветка наземных рекламных конструкций должна быть согласована с 
решением художественной подсветки фасадов отдельных зданий, улиц, площадей, со-
оружений, ландшафтных объектов, не ухудшать эстетических характеристик и условий 
целостного восприятия среды Сеченовского муниципального района. 

Раздел 8. Ограничение по размещению рекламных конструкций
В местах отдыха и досуга граждан (парки, скверы, пляжи, прибрежные зоны и т.п.), а 

также в рекреационных зонах реклама запрещена. Исключение составляют лишь уличная 
мебель, рекламные конструкции по индивидуальным проектам при согласовании с Адми-
нистрацией Сеченовского муниципального района.

Не допускается размещение рекламных конструкций на стационарных оградах парков 
и скверов.

 Не допускается уничтожение или повреждение зеленых насаждений на территории, 
прилегающей к месту установки рекламной конструкции. 

Не предусматривается установка рекламных конструкций типа «короба» на опорах ос-
вещения и контактной сети. 

Размещение на опорах освещения рекламных конструкций допускается в качестве ре-
кламы-указателя для организаций, предприятий внутриквартального размещения в виде 
облегченной конструкции формата 0,9х1,67(2)х13, либо баннерной конструкции с шагом 
размещения через опору освещения.

Размещение на опоре более одной рекламной конструкции не допускается.
Размещенные на опоре кронштейны должны быть ориентированы в сторону, противо-

положную проезжей части.
Не допускается установка штендеров на тротуарах, перетяжки размещаются как вре-

менная рекламная конструкция сроком не более двух месяцев в период события, празд-
ника, анонсирования проекта, программы и проч.

По улице в пределах одного и более квартала рекламные конструкции устанавливаются 
одного типа размерного ряда, по одной оси. В случае невозможности установки по одной 
оси конструкция заменяется меньшим форматом.

В пределах одной улицы по разные стороны проезжей части рекламные конструкции 
устанавливаются в шахматном порядке.

Раздел 9. Переходные положения.
1. Требования к территориальному размещению рекламных конструкций рас-

пространяются на рекламные конструкции, размещенные до вступления в силу настоя-
щей Схемы.

2. Рекламные конструкции, размещенные с нарушением территориального 
размещения, нормативных расстояний, или конструкции, находящиеся в ненадлежащем 
состоянии, должны быть демонтированы в течение одного года с момента вступления в 
силу настоящей Схемы.

Рекламные конструкции, размещенные с нарушением требований настоящей Схемы, 
должны быть приведены в соответствие с типом размерного ряда согласно требовани-
ям Схемы до окончания срока договоров, заключенных до вступления в силу настоящей 
Схемы.


